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Conceifo da marca

“Un Poco Loco” é um restaurante mexicano que combina sa-
bores auténticos com um ambiente cheio de personalidade.

O nome vem da famosa musica do filme “Coco”, que celebra

a cultura mexicana com emocgao e tradi¢cao, tudo aquilo que
gueremos servir a mesa.

A nossa Missao € proporcionar experiéncias gastronémicas au-
ténticas, num espaco onde cada cliente se sinta em casa e ao
mesmo tempo numa festa. Valorizamos, acima de tudo, a ca-
pacidade de fazer com que cada visita seja inesquecivel, como

uma boa musica que fica no ouvido.
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Obietivos do Plano de Marketing Digital Analise de mercado

Para definir um plano de marketing digital eficaz, € fundamental comecar pela definicao clara dos objetivos, utilizando a técnica O mercado da restauracgao esta em constante mudanca, com

SMART (especifico, mensuravel, atingivel, relevante e temporal). Esta técnica ira garantir que cada objetivo seja claro, realista e clientes que valorizam cada vez mais uma experiéncia inovado-
orientado para resultados.

ra, que vai desde a comida até ao ambiente e identidade visual

do restaurante. No caso da cozinha mexicana, privilegia-se um
Objetivos: espaco que consiga unir autenticidade com um design moder-

+ Atingir 2000 seguidores no Instagram e obter pelo menos 100 interacdes por publicacao, para aumentar o reconhecimento da no e acolhedor.

marca, através de publicacdes regulares, conteudo visual apelativo e parcerias com microinfluenciadores locais, durante os pri- O “Un Poco Loco” posiciona-se como um restaurante com pra-
meiros 3 meses apos a abertura.

tos mexicanos tipicos, combinando o conceito gastronémico
- Obter 1000 visitas mensais ao website do restaurante e, pelo menos, 30 reservas online por més, através de campanhas digitais com uma imagem visual apelativa, que contribui para a fideli-
e presenca ativa nas redes sociais, Nos primeiros 4 meses. zacao dos clientes e destaca a marca num mercado competiti-

- Fazer com que, pelo menos 20% dos clientes, regressem para uma segunda visita ao restaurante no prazo de 2 meses, através de VO.

um programa de fidelizacao simples (como cartao de cliente) e comunicacdes nas redes sociais, até ao final do 4.° més.
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Cada objetivo foi formulado para ser especifico, mensuravel, atingivel, relevante e temporal, garantindo um foco claro e viabilida-
de no plano de marketing.
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Anéﬁse st‘r OPPORTUNITIES (OPORTUNIDADES)
Popularizacao da gastronomia mexicana e das experién-
STRENGHTS (FORCAS): cias gastrondmicas tematicas;
Conceito original e marcante; - Tendéncia de consumo em locais “instagramaveis”;
Identidade visual forte e apelativa; - Parcerias com influenciadores;
Experiéncia Unica com ambiente tematico e musica; + Possibilidade de criar noites tematicas;
Oferta de gastronomia mexicana auténtica com um to- + Expansao para take-away, delivery e eventos privados.

gue moderno;

Potencial de atratividade para redes sociais (instagrama- THREATS (AMEACAS)
vel). - Forte concorréncia no setor da restauracao;

Aumento dos custos dos ingredientes;

WEAKNESS (FRAQUEZAS) - Mudancas nos habitos de consumo devido a inflacao;
Restaurante novo, sem reconhecimento no mercado; + Marecegdo cultural;
Recursos financeiros limitados numa fase inicial; - Avaliagoes negativas online.

Necessidade de formacao da equipa;

Desafio em equilibrar autenticidade com gosto local.
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Analise da concorréncia

Uma analise da concorréncia eficaz permite identificar oportunidades, falhas no mercado e elementos que podem ajudar a des-
tacar a nova marca. Dado isto, iremos analisar trés restaurantes, tanto locais como internacionais, para conseguir avaliar as forcas
e fraqguezas de cada um. Esta analise vai ajudar a definir uma estratégia que torne o “Un Poco Loco” um restaurante unico e com-
petitivo dentro do setor da gastronomia mexicana.

Com base na analise da concorréncia, podemos concluir que o “Un Poco Loco” deve apostar numa estratégia soélida e Unica para
se destacar no mercado.

E fundamental oferecer um menu com precos acessiveis e qualidade elevada, aliada a um conceito visual forte e tematico, que
proporcione uma experiéncia memoravel aos clientes. A introdugao de noites tematicas podera ser uma excelente forma de atrair
diferentes publicos e dinamizar o espaco, desde que seja equilibrada, para que o restaurante mantenha uma imagem familiar e

inclusiva, apelando a todas as faixas etdrias, desde familias a grupos de amigos e, até casais jovens.

O gue nos diferencia?

A capacidade de unir a autenticidade gastrondmica com uma identidade visual coerente e emocionalmente apelativa. Inspi-
rado no universo do filme “Coco”, o restaurante oferece uma experiéncia cultural imersiva, reforcada por uma forte presenca
online, conteudos visuais consistentes e uma estratégia de comunicag¢do centrada na proximidade com o cliente. Ao contrdrio
dos seus concorrentes, o “Un Poco Loco” aposta numa abordagem equilibrada, que une diverséo, tradicéo e inclusdo, criando

um espaco que €, ao mesmo tempo, festivo e familiar.

Manual de normas graficas Id.indd 12-13

Don Pepe (Porto)

Pontos fortes: Localizacao central e boa reputacao. Presenca digital ativa e comunicacao visual alinhada com a tematica mexica-
na. Variedade de pratos tipicos e apelo visual das publicacdes atrai um publico jovem e interessado pela gastronomia internacio-
nal.

Pontos fracos: Interacao com seguidores reduzida, o que pode limitar o alcance. A identidade visual das publicagdes nem sempre

€ consistente com a paleta de cores da marca.

Frida - Cocina Mestiza (Porto)

Pontos positivos: Ambiente acolhedor, decoracdo inspirada na cultura mexicana e uma ligacao tematica clara ao universo de
Frida Kahlo. Boa frequéncia de publicacdes no Instagram.

Pontos negativos: Identidade visual inconsistente entre plataformas digitais, pouca interagcao com os seguidores e menu limita-

do em variedade.

Taco Bell (internacional)

Pontos positivos: Marca com reconhecimento internacional, precos acessiveis e campanhas de marketing digital muito eficazes,
com conteudos virais e presenca forte nas redes sociais.

Pontos negativos: Produto padronizado e experiéncia genérica, com pouca personalizagao. O Instagram é centrado em promo-

¢cdes e campanhas comerciais, Nnao valorizando a experiéncia gastrondmica ou a autenticidade cultural.
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Pablico-alvo

O “Un Poco Loco” € um restaurante tematico mexicano que se
dirige a um publico amplo e diversificado, com especial foco
em:
Adolescentes a partir dos 16 anos, que saem com amigos
e procuram experiéncias diferentes;
Jovens adultos entre os 20 e os 40 anos, ligados as ten-
déncias;
Familias de varias idades, com pais ou avos que valorizam
momentos de convivio num espaco acessivel e visualmente

agradavel.

Este publico valoriza:
Ambiente divertido e tematico;
Boa relacao qualidade-preco;
Experiéncias diferentes;
Espaco inclusivo, que se adapta tanto a grupos jovens

como a jantares familiares.
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Persona 1 - Luisa

A Luisa tem 20 anos, vive em Gaia e é estudante. Ela adora sair
com 0s amigos e partilhar momentos nas redes sociais, de es-
pacos e pratos “instagramaveis”. Para ela, o “Un Poco Loco” é
ideal para tirar fotografias, conviver com os amigos e comer

bem sem gastar muito.

Persona 2 - André

O André tem 52 anos, é professor e vive no Porto com a familia.
Ao domingo, gosta de aproveitar o tempo em familia para ir al-
mocar fora. Ele prefere espacos calmos, com um atendimento
simpatico e com um menu para todas as idades. O “Un Poco
Loco” atrai-o pela decoragao e experiéncia, sem perder o con-

forto.
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0 logotinro

O logétipo do “Un Poco Loco” € composto por um simbolo mar-
cante: uma frigideira em chamas.

A frigideira representa a cozinha, a comida caseira, um espa-
¢o onde sao criados pratos saborosos, o espaco onde a magia
acontece, onde ingredientes se transformam em memoarias.

Ja as chamas representam muito mais do que calor, simboli-
zam a intensidade dos temperos mexicanos, a paixao de quem
cozinha e, acima de tudo, a pitada de loucura que da nome e
vida ao restaurante.

Juntos, formam um logdtipo que traduz perfeitamente a alma
do restaurante: uma explosao de sabores com uma dose sauda-

vel de loucura.

-

- UNPOCO
LOCO

COCINA MEXICANA

“UNPOCOLOCO

. COCINA MEXICANA
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Construcao do logotipo

O logodtipo do restaurante “Un Poco Loco” foi construido com
base no Golden Ratio, um principio que garante o equilibrio vi-
sual. Cada elemento foi desenhado respeitando proporcdes que
tornam o design naturalmente agradavel ao olhar. O resultado
€ uma identidade visual que reflete a esséncia do restaurante

de forma equilibrada e impactante.
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Versao vertical

A versao vertical € a principal representacao da identidade da
marca. Foi pensada para transmitir equilibrio visual e deve ser
utilizada sempre que possivel. As restantes versdes s6 devem
ser aplicadas quando as limitagdes de espag¢o impedirem o uso

adequado desta versao.

Versao hotizontal

A versao horizontal do logdtipo € uma alternativa a versao prin-
cipal e deve ser utilizada apenas quando o espaco disponivel
nao permite a aplicacao eficaz da versao vertical. Esta versao
adapta-se melhor a suportes mais largos, mantendo a legibili-

dade e a integridade visual da marca.
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Simbolo

A versao simbolo do logétipo do “Un Poco Loco” € uma repre-
sentacao grafica simplificada da marca, utilizada em formatos
reduzidos ou contextos onde a legibilidade do logdtipo comple-

to nao é possivel.

21
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Areas de protecdo

A area de protecao define o espaco minimo que deve ser man-
tido em torno do logdtipo da marca, garantindo a sua legibilida-
de, destaque e integridade visual.

Este espaco impede que outros elementos graficos, textos ou
imagens interfiram na percecao da marca.

A area de protecao deve ser respeitada em todas as versdes do
logdtipo e € determinada com base numa proporgcao constante,

geralmente relacionada com um elemento da propria marca.

Areas de protecao

Nas versoes vertical e horizontal, a area de protecao é determi-
nada pela largura da letra “O”, horizontalmente. Esta medida
deve ser mantida em todos os lados do logdtipo, criando uma
margem minima livre de quaisquer elementos graficos ou tex-
tuais.

Na versao simbolo, a area de protecao é feita com base na altura
do fogo interior das chamas presente no simbolo.

O respeito por estas margens assegura a legibilidade, impacto e

integridade da marca em qualquer contexto de aplicacao.

UN POCO LOCO 6

COCINA MEXICANA
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Comporfamento em fexto

Eped quam aceperupti doluptat.
Libus. Maximinverum voluptatibus aut que ne venis renim
commodit asped que illorumquis simporrum aliciam quo
conseque doluptio. Ovitiberum fuga. Bo. Unt, te nia cum do-
luptas dolorepudi cum sequi re dunt imporempos doloreictus
dolupta excepro maximi, quam fuga. Parum quat qui bla vita-
tias que non por magnimi, totatempor se sin rescil exero eos
dit omnissu ntorrum est ma aut guam, nonsequam excesti int
verumenes aligenihicto qui aut voluptasit mod quunte dolorae
mo dolupis ilit harchil igenis doluptus doluptium ex ea dolut
aceperovite prehenim landis molupta sum iur, iliciatem ressim
expligendit, andae eum quodit volescium veribearum quis-
quassi destrum, estem harchic te cus, sus.
Della prae nis eiur mollab iusciendi temqui quunt qui aut hi-
caborum qui oditatur? Qui blab iliquis doluptate nime posam
fugiand elentis dolecto rehenihicil in cusanda prem expellibus
maiosame nectotam reperem qui blandip iscipsa erumquo
quam quas re pra-
. taerrora vitem fugita-
UN poco Loco 6 . tur sequidio magni-
coldlsinul@dicaisin B mus delectam fuga.
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imusantem quatem hillab is ad quatis pos
eument fugit facepre secabo. Il mo te vo-
luptate pos reiusam enestes resequiscit eos
quaeperis estet exerae nus eum et a sant.
Pellaboria cuptatem ad qui unt doluptaquid maximai oremo-
lu ptinver uptasped qui omnimusdaes perum rerae nist quis et
hiciuntem vidus quamet qui con eaturit atiorae aperrovit, que
rehenih itatis eum derrum nesti si sequo que namus dolupti an-
tias enemporitet reruptur?

Ecullaborum laut mos ilia velitioreped et pore por aut omnihil
lendunt pa quid min cumquasi volo ea aliquis et laborias sum
qui blandi il magnatius exerunt quae nia coritae perunt volup-
tatem ipientis solest, accus ut omniae. Ita cus vid ut facitiam
secte odis quid quibus viti ut aliquis aut omnimax iminvel es-
trume eatusam que prae viti diaeremqui beatis elit exerum es-
serrovitem harumquid etum dolecae nobitag uaectas et ressin
porios qui conest, abor ratem rem essi ut dolorro et quo conse-
qguiam quodis similia ipis moluptibus vere ventur atis dolores-

tiur sentet enet qui tota nosam aut id ut untiustia di di utatem

gue excearum erumaquae et rem ex et molupta tissitium qua-
taspe necearc hillate officiis quae endent, quiae dolorehentus
expe praernam id eos re pliquis quist iunt volenis ullestr uptat-
gue ant duntion serrum vel illab ipiet omnimincte lam qui sin-
tion sentur sim nost, nem istia sed et ent, ut dolupta quatur?
Qui reprenis velitassit quia volupis simi, cus consequiame et
dolorem repudipsum faciet int verum vollo eatiam con corrorro
omnimusanime vendio. Xeremo vendusa voluptat eum dolore,
ut faceatur aut alitate ra corpor mi, autet, ea qui nobiscilit, om-
nim facimi, volloruptio tempe re verum adio te netur simus sam
eliqui ut est es ium di nime nos num reiur sequi ut et ad et hit
guoditatus peror sentium endeligenis aute vendae poreribea-
rum etur, sum apero que pore eiusam, sedit venihit, ex ex eum
quisque planisi dolluptur, nat.

Naturis magnis debis dolupta quos ventem quo corehent dus-
cium ex ea cum et aliquide pa consent labore expliam necta
dolorum que ma num ex eos volora ide vero vellabo rporrovide
prempossit ipit explatium voloribus eocsam
isciae conet as pre pore verrupt iorrunt ali-
ta veniti que aute volorro et, nonsentiis mos
am et quassim as consed ut voluptatem ac-!
cus voluptat ellam que omnimo consequo

n

totatin citate ham anis ametur adit aut eos
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ltat omnimag nihilla boribus mos sitem qui aut aliquame quo
doluptas denimin cipitium quia cusdandist fugit et veniet fugit
labore pligue sim voluptat.

At od ma evelentis ut quationseni consedi quis voluptias repudi
sequi atqui dolor reictati consequas a ide et as moluptate comni
te cus consentus, conetur aperibus etur si auda prae nimentio
exceperfere cus am fugiandes eatecuptasim expelestem dolup-
tatiam quid mos suntusdae vit optat faci dis expere volorerup-
tae evel et aperibusam natio tem il ipitem et laborem vitia quia
aut la inveri blabore offictatur? Ipiet fugiam alia conesci iligna-
tem nullendem fugia volorepellat omnis maxim et voluptatur
mi, cus iMmpos que simpore aut qui officiis venis apicaborunt la-
borrum vollate eos venisci tatisqui alit evelent dellore rferunt.
Ra solumquo qui dolorepta aut molor as susam quo eum ver-
ferum et aligenit alignis santo blatur mo vollaccum et most que
sae conecti beatus maioria que mosti vel inis dolor reicitatatur
sandae veligen imendis ullaut andantu ressus aut perrumquae
imus mod quatur mos arum aut dollantibus simus.

Nam quis eius eatiatissi suntio eiciasped quis eosant quodita
quaerfere ex eius unt lame dit ut volor autenis quiam cum re-
sequunt vendis sam iuntes quodissime volupta tiberch itassit
assequasi dis net aut lanim sin nist est a sectibu scient vendit,

tem quiaectem niene ium vel iliquia sintem qui a dolore volorep
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Dimensoes minimas

Para que o logotipo seja sempre legivel e seja corretamente
usado em diferentes formatos e suportes, € fundamental res-
peitar as dimensdes minimas definidas para cada versao.

Na versao principal do logdtipo, a dimensao minima recomen-
dada é de 20 mm de largura para suportes impressos e 95 px de
largura para suportes digitais. Na versao horizontal, as dimen-
sdes minimas sao de 40 mm em formato impresso e 200 px em
formato digital. O simbolo isolado deve ter, no minimo, 10 mm
de largura em impressos e 45 px em digital.

A utilizagao incorreta destes valores compromete a lei-

tura e integridade da marca e, por isso, deve ser evitada.
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CMYK O 0 0 21
RGB 216 216 216
Hex d8d8d8#
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CMYK O 0 0 61
RGB 134 134 133
Hex 868585#
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CMYK O 0 0100
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Hex 000000#
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Escaladecinza

A versao em escala de cinza do logétipo é utilizada exclusiva-
mente quando nao é possivel a reproducao das cores, como do-
cumentos impressos a preto e branco ou quando a cor nao esta
disponivel.

Nesta versao, os diferentes tons do logdtipo sao convertidos, de
forma proporcional, para tons de cinzento, mantendo o contras-
te, a legibilidade e a integridade visual da marca.

E fundamental garantir que, mesmo sem cor, o logétipo preser-
va a sua identidade e continua facilmente reconhecivel.

Versao posifiva e negativa

-
UN POCO 6 Para garantir a adaptabilidade da identidade visual do “Un Poco

@©
> s . . ~ ~ . . . .
= LOCO Loco”, o logdtipo dispde das versdes positiva e negativa, ajus-
o COCINA MEXICANA . . . »
% tando-se a diferentes fundos e contextos visuais. A versao po-
g}
g sitiva deve ser utilizada sobre fundos claros, enquanto a versao
>
negativa é indicada para fundos escuros, assegurando sempre
UN POCO lOCO 6 o contraste e a legibilidade.
COCINA MEXICANA -
w
o UN POCO
& Loco
(IC) COCINA MEXICANA
(o]
)
2
-
COCINA MEXICANA -
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Paleta de cores

A paleta de cores foi cuidadosamente pensada para transmitir a
esséncia da marca. Inspirada em elementos simbdlicos da cul-
tura mexicana, combinando tradicao, emoc¢ao € uma identida-
de visual marcante.

Os tons alaranjados e avermelhados remetem as chamas da
frigideira, sugerindo sabor e calor. Estes tons remetem, tam-
bém, ao Dia dos Mortos, como as velas e elementos festivos, re-
forcando o lado emocional e cultural da marca.

O azul-petrdéleo contrasta, de formma harmodnica, com os tons
quentes e foi inspirado na cor dos casacos tradicionais dos gui-
tarristas mexicanos, numa referéncia direta ao universo musical
gue deu origem ao nome “Un Poco Loco”. Esta escolha traduz
a conexao que existe entre gastronomia, musica e a alma do

México.

Pantone 7401 C Pantone 1355 C

CMYK 623510 CMYK1 40 74 O

RGB 241202 141 RGB 246170 80

Hex flca8c# Hex f6aa50#
Pantone 715 C Pantone 1655 C
CMYK 060900 CMYK 382100 O

RGB 244 125 33 RGB 227 7317

Hex f47d21# Hex e348T1#

UN POCO LOCO MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

Pantone 3035 C
CMYK 93 55 44 38
RGB 8 73 90
Hex 084859#

Especificacoes técnicas

As aplicacdes devem respeitar os codigos definidos (Pantone,
CMYK, RGB e Hex), assegurando a uniformidade em ambientes

digitais e impressos.
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Comporfamento sobre fundos cromati-
coS

Em fundos com pouco contraste, recomenda-se a utilizacao de
uma versao monocromatica do logdtipo. Em fundos escuros,
deve aplicar-se a versao negativa, enquanto que em fundos cla-
ros pode ser utilizada tanto a versao positiva como a principal.
A versao principal é preferencial em fundos claros sempre que
as cores do fundo nao sejam demasiado semelhantes as do lo-
gotipo, garantindo o contraste necessario.

A aplicacao incorreta do logotipo sobre fundos cromaticos pode
comprometer a eficacia da comunicacao da marca, pelo que é

essencial preservar a sua legibilidade e destaque visual.
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Comportamento sobre fundos fotograficos

»

COCINA MEXICANA

O uso da versao principal do logdtipo sobre fundos fotograficos claros deve ser utilizada desde que o contraste seja suficiente e a e ; o UN poco "oco _.é
area onde é inserido ndao contenha elementos ou texturas que interfiram na sua leitura, especialmente nas zonas mais detalhadas. : <)
Nos casos onde o fundo, embora claro, apresenta texturas, padrdes ou elementos visuais que dificultem a leitura do logodtipo, re-
comenda-se a utilizacao da versao positiva. Esta alternativa garante maior contraste e assegura que a identidade visual da marca
se mantenha forte e legivel.

Em fundos escuros, a versao principal do logotipo deve ser aplicada de forma cuidadosa sobre fundos fotograficos. Devido a cor
do logdtipo, a sua utilizacao nestes fundos pode comprometer a visibilidade e o reconhecimento da marca.

A versao negativa do logdétipo deve ser a primeira opg¢ao, pois garante contraste e legibilidade. Esta versao assegura que todos os

elementos da marca se destacam corretamente.
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Incotrecoes

Para garantir que a identidade visual da marca é aplicada de
forma coerente e consistente, sao apresentadas algumas varia-
¢coes incorretas do logotipo que devem ser evitadas em qual-

quer situacao.

1. Nao distorcer o logodtipo;

Nao alterar as cores originais;

Nao alterar a tipografia;

Nao trocar a disposicao dos elementos;

Nao aplicar sobre fundos sem contraste;

o N WN

Nao utilizar a identidade com dimensodes inferiores ao esti-

pulado.

Montserrat Corbel Bold Hobeaux Bold

Montserrat

Regular

SemiBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghiikimnoparstuywxyz
1234567890 {(1?2& €*@#%)13:;,.-

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890 {[(1?&€*@#%)1}:;, .-

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 {[(I?&E*@#%)]}:;,.-

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 {[(1?&E*@#%)]}:;,.

UN POCO LOCO MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

Tinografia

A tipografia oficial da marca assenta numa combinacao tipo-
grafica escolhida para refletir a personalidade da marca.

A fonte Hobeaux Bold é utilizada para os titulos e para o nome
da marca no logdtipo, transmitindo impacto e originalidade.
Para a designacao complementar no logdtipo, € usada a fonte
Corbel Bold, que oferece um contraste harmonioso e moderno.
Nos textos corridos, aplica-se a fonte Montserrat Regular, pela
sua legibilidade e estética limpa e, para dar destaque, utiliza-se

a fonte Montserrat SemiBold.
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Estacionario base .

-
UNPOCO
Loco

¢

‘COCINAMEXICANA

Nesta seccao apresentamos elementos, como cartdes de visi-

JOAN PABLO

ta, papel timbrado e envelopes, que fazem parte da identidade

visual da marca. Estes suportes reforcam a presenca da marca <
a4

UNPOCO

e devem manter-se visualmente consistentes em todas as suas e

versoes. g nnece o

Caro [nome do destinatario),
COCINA MEXICANA
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elt, sed do eiusn
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad mit
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate \
esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupid
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est labor
Sed Ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusanti
doloremque laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab
inventore veritatis et quasi architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Ne
enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit,
quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesci
Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia dolor sit ar
consectetur, adipisci velit, sed quia non numquam eius modi temg
incidunt ut labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusn
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad mit
veniam, quis nostrud_exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex
commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate \
esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. &

Com os melhores cumprimentos,

4
Inome do remetente] UN POCO
Loco

COCINA MEXICANA

Assinatura do remetente

NIPC 509 999 999 unpocoloco@gmail.com Avenida dos Aliados, 4C

Capital Social €5.000,00 (+351) 999 999 999 www.unpocoloco.com COCINA MEXICANA

¢

-
UN POCO
LOCO

‘COCINA MEXICANA

COCINA MEXICANA
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Construcao da assinatura digital

TEMPEROS QUE CONTAM HISTORIAS

¢

Assinatura digital

UNPOCO LOCO

=WV TEMPEROS QUE CONTAM HISTORIAS
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Assinafura digital

A assinatura digital € uma extensao da identidade visual da
marca nos meios digitais, nomeadamente na comunicag¢ao por
e-mail.

A assinatura é “Temperos que contam historias” e deve ser gra-
fada em maiudsculas.

Quanto ao seu comportamento, a assinatura devera surgir por
baixo do logo, mantendo o alinhamento central, e o simbolo a
esquerda.

A distancia entre ambos deve ser igual a altu-
ra da letra “O" da tipografia usada na assinatura.
A tipografia recomendada para a assinatura é a Corbel Bold, se-

guindo a identidade grafica definida pela marca.

Nova mensagem
Para

Assunto

Boa tarde,

Seja bem-vindo ao Un Poco Loco, um restaurante onde a paix&o pela gastronomia mexicana se mistura com uma pitada de loucura e muito saborl
Tacos artesanais, burritos, guacamole fresco € molhos que desafiam o paladar, tudo preparado com ingredientes auténticos e muito amor.

Estamos localizados na Avenida dos Aliados 4000-067, no Porto, com as portas abertas para te receber num ambiente descontraido, colorido e com musica boa.

Oferta especial!
Na tua primeira visita, mostra este email e recebe 10% de desconto no menu principall

Hasta pronto,
Equipa Un Poco Loco
L, 999 999 999
e unpocoloco@gmail.com
) www.unpocoloco.com

¢ UNPOCOLOCO

=W TEMPEROS QUE CONTAM HISTORIAS

UN POCO LOCO MANUAL DE NORMAS GRAFICAS
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Loco

Address: Lorem Ipsum, 23-10
Telp. 11223344 & —

Description Price
Lorem 'l
Ipsum 2]
Dolor sit amet 33

Consectetur 4.4 6
Adipiscing elit 55

.......................... ‘ -
Total 16.5 - UNPOCO
Change 35 Loco

Bankcard e 234
Approval Code #123456

GRACIAS!

COCINA MEXICANA

UN POCO LOCO MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

Representacao da marca

A presenca da marca vai muito além do logotipo.

A aplicagao da identidade visual nos diversos suportes fisicos do
restaurante contribui para criar um ambiente memoravel.
Menus, embalagens e elementos de mesa foram pensados para
refletir a esséncia descontraida e auténtica da marca. Através
do uso consistente da paleta de cores e linguagem visual mar-
cante, cada peca comunica a personalidade do restaurante de

forma clara e impactante.
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COM uma pitada de\oucural
i S, Nachos e opgdes ve o
€1¢a a domingo: 12:00 -

@ unpocoloco com
Avenida dos Riados, Portg

m, ) Mensagem

Contactar

Qetarianas & mistural
15:00119:00 - 000 y
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Estratégia e acoes de comunicacao

A comunicacao da marca visa reforcar a identidade visual e
transmitir a experiéncia auténtica que o restaurante oferece.
A presenca online é essencial para aumentar a notoriedade da
marca, atrair o publico-alvo, criar uma comunidade digital en-
volvida e incentivar tanto a visita ao espaco fisico como a fideli-

zacao de clientes.

Principais canais de comunicacao:

Instagram: Serao publicadas fotos apelativas dos pratos e be-
bidas, lancamentos do menu, bastidores, reviews de influen-
ciadores com parcerias e conteudos interativos como sonda-
gens, quizzes e promocoes. Os stories e reels serao usados
para criar proximidade e dinamismo.

Facebook: Ideal para integrar em grupos e comunidades, e
recolher feedback do publico, podendo resultar em novas
ideias para 0 menu ou experiéncias no restaurante.

TikTok: Plataforma essencial para captar um publico mais jo-
vem. Serao partilhados desafios, bastidores e conteudos ali-

nhados com tendéncias, usando hashtags estratégicas para

maior alcance e visibilidade.

Google My Business: Atualizacao regular de informacdes, fotos e gestdo ativa de avaliagdes, garantindo visibilidade e credibili-
dade.

Website: Inclui o menu atualizado, reservas, agenda de eventos e galeria.

Email marketing: Envio mensal de newsletters com campanhas, eventos, novidades e conteddos de fidelizagao.

Tom de voz e linguagem: Amigavel, para criar uma conexao pessoal com os clientes, claro, proporcionando uma mensagem di-
reta e facil de entender, Util, para fornecer informacdes e dicas valiosas, descontraido, com uma abordagem leve e acessivel, e ho-
nesto, mantendo sinceridade na comunicacao. A linguagem sera simples e acessivel a todos, inspiradora, para motivar o publico

a experimentar o restaurante e partilhar a experiéncia, e direta, garantindo clareza nas instrucdes e nos call to action.

Mensagens-chave: Transmitem a experiéncia auténtica da comida mexicana num ambiente descontraido. Frases como “Sente o

sabor do México” ou “Tacos a precos loucos” reforcam a identidade e serdao usadas de forma consistente.

Campanhas Tematicas: “Noches Locas” (sextas-feiras com musica ao vivo e happy hour), “Dia de los Tacos” (promocao as tercas-

-feiras com tacos a preco especial) e eventos sazonais, como o Dia dos Mortos, com decoracao, pratos tipicos e ambiente tematico.

Calendario Editorial: Durante a semana, serdo feitas publicacdes consistentes para garantir presenca digital e interacdo. As se-
gundas-feiras sera partilhada a foto de um prato com uma curiosidade; as tercas, stories a promover o “Dia de los Tacos”; as quar-
tas, conteudo de bastidores; as quintas, destaque para a bebida da semana; as sextas, stories promocionais e live da musica ao vivo

; a0s sabados, partilhas do ambiente e, aos domingos, agradecimento aos clientes e reposts de stories.
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